Braucht Landwirtschaft Marke?

Auf Einladung des Human Resources Business Clubs und des Marketing Clubs Salzburg erklarten Priska und Erich Stekovics (Stekovics GmbH)
im SN-Saal in Salzburg, wie Marke in der Landwirtschaft entstehen kann und warum ihnen Saisonalitat in Bezug auf ihre Produkte so am Herzen liegt.

Das Ehepaar Priska und Erich Steko-
vics bewirtschaftet in Frauenkirchen
im Burgenland zirka 60 Hektar — von
Tomaten tiber Knoblauch bis hin zu
Zwiebeln und Paprika. Gemeinsam
mit ihren Mitarbeitern versuchen sie
sich dabei auch an ganz neuen,
spannenden Sorten. Im Rahmen ei-
nes Vortrags, zu dem der Human Re-
sources Business Club und der Mar-
keting Club Salzburg am Dienstag-
abend in den SN-Saal einluden,
sprachen Priska und Erich Stekovics
liber das Thema ,Markenlose Land-
wirtschaft — wo gehst du hin?".

«Ich trdume von Saisonalitat”, er-
klarte Erich Stekovics, der den Spar-
gel als Vorzeigeprodukt nannte und
dafiir pladierte, von einem Ganzjah-
resangebot wegzukommen. ,Wir
haben zum Beispiel so tolles Winter-
gemise. Das Angebot muss klarer
und straffer werden.” Fiir die Be-
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Rund 100 HRBC- und MCS-Mitglieder (r.) lauschten dem Vortrag von Priska und Erich Stekovics (l.) im SN-Saal.

kanntheit von landwirtschaftlichen
Marken bedarf es keiner ausgefalle-
nen Marketingkampagne, in erster
Linie miissen die Produkte Uberzeu-
gungsarbeit leisten. ,, Aber wir brau-
chen die ,Red Bulls' von Obst und
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Gemlise." Priska Stekovics hob auch
die Verantwortung gegeniiber Mit-
arbeitern und Kunden hervor. , Mit
unseren Produkten geht eine sozial-
kritische Verantwortung einher, die
uns sehr am Herzen liegt." Gerade

sei man dabei, ein eigenes Ketchup
mit einem ungewdhnlich hohen To-
matenanteil und nur 7% Zucker her-
zustellen. Nach dem Vortrag blieb
bei einem Buffet und Getranken ge-
niigend Zeit zum Netzwerken.
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