Der MCS lernt ,,Slow Brewing”

«Einfach leben!"” Unter
diesem Motto trafen sich
zahlreiche Mitglieder des
Marketingclub Salzburgs
vor den Toren der Stadt, in
der Trumer Brauerei in
Obertrum.

Die bierinteressierten Marketer
erfuhren viel Neues und Kurioses
Uber den Brauvorgang von Jo-
hanna Panholzer. Die Diplom-
Biersommeliere weihte in einer
mitreiBenden Flihrung durch die
Trumer Brauerei Uber die
Geschichte des Bierbrauens ein.
Als Highlight beim Rundgang
durch die Brauerei durften die
Mitglieder des MCS einen Blick in
den offenen Garbottich werfen,
wo der herrliche Gerstensaft sei-
ne Vollendung findet. Seppi Sigl,
der seit drei Jahren die auf Pils
spezialisierte Brauerei in nun
schon achter Generation fiihrt,
sieht seine Biere als simple Lie-

beserklarung an das Leben und
bekraftigt: ,,Pils ist unsere DNA!",
Das Erfolgsrezept fir das viel pra-
mierte und mehrfach ausge-
zeichnete Bier ist rasch erklart: Ei-
nerseits werden nur reinste Na-

turprodukte wie etwa Naturhop-
fen verarbeitet, andererseits lasst

man bei Trumer dem Bier auch
die Zeit zu reifen. Wenn dann
noch als Marketinggrundsatz gilt
.alles anders als alle anderen” zu
machen, dann kommt als Ni-
schenprodukt nicht etwa zufallig
eines der besten ,Premium Pils"
weltweit heraus. Dieses lieBen
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sich die Marketingfachleute des
MCS natlirlich nicht entgehen
und verkosteten das kuhle, frisch
aus der Wand gezapfte Pils in der
modernen Garlounge der Trumer
Brauerei mit Blick tiber den Ober-
trumer See.

ANZEIGE



