+Einblicke in das Kongressmarketing”

Barbara Schwaiger,
‘Marketing Managerin bei
Salzburg Congress, stand
beim Clubabend des
Marketing Club Salzburg
als Expertin im Fokus.

Als Konigsdisziplin des Touris-
mus wird das Kongressmarketing
gern bezeichnet und dies ganz
besonders in einer Tourismus-
Hochburg wie Salzburg. Hier ist
das Kongressbusiness ein we-
sentlicher Wirtschaftsfaktor. Bar-
bara Schwaiger, Marketing Ma-
nagerin bei Salzburg Congress,
lud den Marketing Club Salzburg
in das 2001 neu eroffnete Kon-
gresshaus.

Im technisch topmodernen Eu-
ropa-Saal prasentierte sie die we-
sentlichen Erfolgsfaktoren von
Salzburg Congress. Neben den
ganz klassischen Marketing-
Tools setzt man auf Faktoren wie

Hatten viel SpaB beim MCS-Clubabend (v. .): Rudolf Stadler (Mem-
ber Agentur Salzburg), Sonja Henhapl-Rdhrich (Prasidentin Marke-
ting Club Salzburg) sowie Barbara Schwaiger (Salzburg Congress)
und Rupert Zamorsky (EC Red Bull Salzburg). sio: snmarkennG cLus salzeure

personliche Beziehungen, breite dualitat. Oberstes Ziel ist es, alle
Kompetenz, Servicebereitschaft, Wiinsche und Bedirfnisse der
GroBziigigkeit und auch Indivi- Kunden zufriedenstellen zu kén-

nen. Oft ist es ein jahrelanger
Weg und eine laufendes Kontakt-
halten, bis sich ein Kongressver-
anstalter fir den Standort Salz-
burg entscheidet. Die zusatzliche
Wertschépfung durch Hotelbu-
chungen, Nebenveranstaltun- -
gen, Verkostigungen etc. ist na-
trlich enorm. Ein kleines, hoch |
qualifiziertes Team hat es ge-
schafft, eine optimale Auslastung
zu erzielen und zu bewdltigen.
Die hohe ‘internationale Akzep-
tanz von Salzburg Congress be-
statigt diesen Weg.

Im Anschluss an den Vortrag
und die Diskussion gab es eine
Fihrung durch das gesamte |
Haus. Vom Foyer nahm man den
direkten Weg ins unmittelbar an-
grenzende Hotel Sheraton, wo im
Zuge des ,Sheraton After Work"
bei Tapas und Drinks weiter dis- |
kutiert und genetzwerkt wurde.

Mehr Infos unter:
WWW.MARKETINGCLUB-SALZBURG.AT |
ANZEIGE_!




