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Salsburger Nachricheen

Supra — der Supermarkt

bei lhnen zu H

LAk

Dmit Abfélle wieder richti getrennt werden, gibt es jetzt Supra.

duse

Der Supermarkt bei lhnen zu Hause.Fiir diese gerade in Salzburg lau-
fende Werbe- und Informationskampagne zeichnet die Werbeagentur
«die fliegenden fische” (Salzburg/Altenmarkt) verantwortlich. Creati-
ve Director Jorg Eberhard und Geschaftsfiihrer Rudolf Huber zeigen
sich umweltbewusst vor dem Supra Abfall LKW.  sild: DIE FLIEGENDEN FISCHE

Erfolge flr Tourismusprofi

JInspirierende Rekreation” lau-
tet das aktuelle Markenver-
sprechen der Osterreich-Wer-
bung. Nicht jedem Vermieter
erschlieBt sich diese Positionie-
rung ohne Zuhilfenahme eines
Fremdworterlexikons.

Auf Uberzeugende Weise fur
ihre Region Ubersetzt hat dieses
Motto die Geschaftsfihrerin
des Altenmarkt Zauchensee-
Tourismus, Mag. Klaudia Zor-
tea, die ihre Strategie vor kur-
zem im Marketingclub Salzburg
prasentierte. Altenmarkt-Zau-
chensee geht mit der Doppel-
positionierung ,gemutlich, na-
turlich  gewachsen” (Alten-
markt) und ,sportlich, spekta-
kular” (Zauchensee) vor allem
auf den ostosterreichischen
und deutschen Urlaubermarkt.

Der Erfolg gibt Zortea recht:
Das ,, Genuss- und Bewegungs-
paradies” konnte etwa mit dem
Produkt" Advent in die Berg"
Uber vier Jahre ein Nachti-
gungsplusvon 30 Prozent erzie-
len. Insgesamt zeigt die Nach-
tigungskurve der Weltcupregi-

Von links: Klaus Lovcik (Volks-

bank Salzburg), Referentin
Klaudia Zortea (Altenmarkt
Zauchensee Tourismus), Elisa-
beth Posch (Salzburg Airport)
und Christoph Eisinger (ski
amade). Bild: STRASSER

on stets nach oben, wobei
das Schwergewicht bei Preis,
Menge und Rendite noch
stark auf der Wintersaison
liegt. Programme zur Kreati-
vitat, Kulinarik, Natur (,,Ato-
mic Vital Park”) und Regene-
ration starken diesen Trend.
Die Neue Therme Amade in
Altenmarkt wird ab 2011 fur
weitere Belebung der boo-
menden Region sorgen.
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Heuberger Fenster — eine

30-jahrige Erfolgsgeschichte

Vor wenigen Tagen fand anlass-
lich des 30-jahrigen Bestehens
derTerminlich wurde das grofB3e
Heuberger Fenster ein grofBes
Fest statt. Viele Ehrengaste wa-
ren der Einladung gefolgt, un-
ter ihnen LH Dr. Wilfried Has-
lauer (in Bildmitte), Bgm. Mar-
tin Greisberger, Vize-Bgm. An-
tonia Gotzendorfer, Dr. Franz
Hirnsperger, KR Konrad Steindl
(beide WK Salzburg, Gew.
Handwerk) sowie zahlreiche
Architekten, Baumeister, Pla-
ner, Fachhandler, Lieferanten
und Freunde des Hauses.

Die beiden Geschaftsfuhrer
Wilhelm Schruckmayr und Bau-
meister Fritz, beides Manner
der ersten Stunde, schilderten
den Festgasten wesentlichen
Meilensteine dieser 30-jahrigen
Erfolgsgeschichte. ,Besonders
stolz sind wir auf das im Vorjahr
fertig gestellte Verwaltungsge-
bdude mit dem 200 m? groBBen
Schauraum, wo Fenster und Tu-

LH-Stv. Haslauer (Mitte) mit den

beiden Chefs von Heuberger Fens-
ter. Bild: WERBENETZWERK

renin allen Formen und Farben,
mit unterschiedlichsten Glasva-
rianten wie Warmeschutz,
Schallschutz, Sicherheits- und
Sonnenschutzglas prasentiert
werden”, so Wilhelm Schruck-
mayr. ,Interessierte kdnnen
sich auch Gber den dazugeho-
renden Sonnenschutz wie Roll-
laden, Jalousien, Markisen,
Raffstore und Insektenschutz
informieren und werden Uber
das Heuberger All-Inklusive-
Angebot beraten.”

BREE Monolabelstore eroffnet

Taschen von BREE — immer eine Idee voraus.

Am Karajanplatz in Salzburg
hat vor kurzem der neue Store
von BREE er6ffnet. Etwa 150
Salzburger kamen der Einla-
dung nach und haben die Er6ff-
nung bei schénem Wetter be-
gleitet. ,Salzburg ist eine ver-
fUhrerische Stadt”, meint Axel
Bree, Geschaftsfuhrer des Un-
ternehmens. ,Die Location un-
serers Shops ist einmalig: Kara-
janplatz mit Blick auf die Pfer-

Bild: BREE/WILDBILD

deschwemme. Minimalistisch,
modisch, Uberraschend - das
sind Taschen von BREE. Sie re-
prasentieren Lebensstile, die
vielfaltiger sind dennje. ,Unser
Ziel ist es, auf die unterschiedli-
chen Bedtirfnisse der Menschen
stets neue Antworten zu finden
— mit modischen Taschen, die
Personlichkeit unterstreichen,
und Klassikern, die zu Trendstu-
cken werden”, so Axel Bree.
ANZEIGE



